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oven olento NG puesto d roaar
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olicidad alternative

conomisla de profesidn, ini-
cidy 2u carrera en el mundo
pebliciane cn la agencia de
su padre, BRI Venczocln,
domde labord por especio de
cince afdd, “Comencd en el
depamamenta admanistrali-
wa, v despds me incling hecis el drea del
clsenile, que me parecia mucho mas inepe-
samie ¥ dindmico”.

Fostenwormente decidid indepen
dizarse v hoy dinge la empeesa de comuni-
cacin  rodante Publicidad Alrernsniva,
“Esie negocio empesd a través de una com-
paiia de mo padre lamsds Yellow, que s=
dedica & la peblicidsd de autobuses esco-
lares. Hece algdn tiemnp me propusa que yo
me ocupara de este negocia ¥ asl lo e,

Pesteriormente la empresa crecit v €] finga
bt anebarscs irkbasos demandaba gran alens
ciin, psf que b que Bicimos oo separar los
dos proyecins ¥ registramos una compadiia
nueva oom el nombre de  Publicidasd
Alternativa para los autobuses urbanos, |a
gl dimpe actaalmenie™.

ComenlG La Kosa goe la idea de
Iz rowslecidn complets sangid 4l ver trans-
pores con este estilo en by cisdsd de Mue-
va¥ork. “Siempre me lamd |a arencidn la
manerd coma lo hacian en los Estndos
Umidios, Mo habia epcomtrade la foma de
hacerlos aqud, pere hace cineo afios entraron
aulchuses poevos ol mescado. i la oot
niclad deé desarmollarto v decidf eptras en csre
campa; gl resullado ha sido todo an éxie,
La fomalezs mis importanie &5 ] impacio
que ene el medio en o pablice y el nivel
de recordsciin®,

Laz unidndes som asrendadas a
liw Erangportistas con carfcter de exclu-
sividad, ¥ 8¢ Jes caneela un canon men-

waal que ellos destingn a pagar las csoias de
Ias sutobuses. Asimismo, recienicmenie fue
laneado un negack paralelo en las wniverss-
dades. “Corsiste en la rolulacsin de lox oa-
rmos pasticulanes de los estechantes, ¥ ellos
reciben un canon mensual quee utlizan pars
pagar la mensualidad de las instituciones &
educacHin superios, e una klea nueva”.
Explicd el entrevistado que Yene

mozla &5 uno e los palses de Lanncamés
que incursiond mels tande en esie tipo de
publicidsd, win embargo, se estima que o
furmils evaluckonari ripidemenie a nivel
necknal

La industria

Para La Rima,
la pubbéidad local e
emcuenirg  aciualmenic
reprimida por la sines-
citn que estii stravesan-
o el pais. “Los clientes
pocmsan mds cleni dis
IEEDUT S0 presupsesie ¥
MEnlEns Menss s6 ver-
da menos publici-
dail se poede ‘(

hacer. Por ello L agenciax ¥ los amun-
caantes lemem gue ser cada ver meds crea
s v Bpscar |a mancra de rember su inver-
sidmn, parn nlcanzer sus obgerives”,

Dexincd que su padre ha dejudo
huella en el mundo de la publicidad gracizs
asu Boneshidad ¥ éla prafesional. “Es ana
pereona god simpe ba delfondido el profe-
sipnalismo dentno del fama, € fespets al
cliente ¥ & las personss qoe [aboran dentio
e una empresa. Sin duda, 1a gente que esth
a su alrededor aprende mucho: por s estila
perencial, Entre sus trabapos, el que
receerdn oo nds caniio & ol Comer-

cial ded Sr, Johoeon's”, @




